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Marketing

Le cours de Marketing est un cours magistral de 24 heures a destination des étudiants de quatriéme année qui
ont choisi la filiere « Economie et Finance ». Il est enseigné au second semestre.

Il est également ouvert aux étudiants visitants, dont I'expérience internationale est la bienvenue.

Il peut enfin étre choisi a titre d'option facultative par les étudiants des autres filiéres, si leur emploi du temps
leur permet.

Programme du cours

* Comportement du consommateur : facteurs d'influence et processus de choix
* Etudes de marché

* Segmentation, ciblage, positionnement

* Politique de produit

* Politique de prix

* Ppolitique de communication

* Ppolitique de distribution

Modalités d'évaluation

Le cours fera I'objet d'un contrdle terminal en fin de semestre (session de mai), sous la forme d'un examen écrit de
deux heures.
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